КЕЙС
Имиджевый проект к 80-летию корпорации «Росатом»

Контекст
Крупная технологическая корпорация.
Юбилейная дата — 80 лет.
Высокая планка качества и смысла.
Проект разрабатывался как имиджевый мультимедийный продукт, отражающий масштаб, философию и ценности компании.

Задача
Создать имиджевый клип, который:
– передаёт философию корпорации
– отражает её ценности
– показывает преемственность поколений
– соединяет технологический масштаб и человеческий фактор
– может использоваться в корпоративной и презентационной среде
Задача стояла не в производстве ролика, а в создании образа компании через визуал и музыку.

Сложность проекта
– отсутствие готовых шаблонов
– высокая ответственность за образ бренда
– необходимость работы с корпоративными ценностями
– совмещение исторического контекста, современности и будущего
– создание оригинальной музыки и сценарной структуры
Проект требовал разработки концепции, а не просто продакшна.

Концепция и решение
В основу легла идея показать корпорацию через:
– людей
– поколения
– ключевые сферы деятельности
– ценности, лежащие в основе компании
Клип строился как визуальный и музыкальный нарратив, раскрывающий:
– «единую команду»
– «ответственность за результат»
– «безопасность»
– «эффективность»
– «движение вперёд»
– «уважение»

Что мы сделали
Студия реализовала проект под ключ:
– разработка концепции
– формирование смысловой структуры
– написание сценария
– разработка музыкального сопровождения
– визуальная драматургия
– подбор и исследование материалов
– генерация и обработка визуального контента
– монтаж
– финальный имиджевый клип

Реализация
Работа шла в несколько этапов:
– поиск музыкального языка
– разработка сценария
– выстраивание нарратива
– визуальная разработка
– продакшн
– постпродакшн
Проект прошёл несколько итераций до финальной версии, соответствующей уровню корпорации.

Результат
Был создан корпоративный имиджевый клип, который:
– отражает философию компании
– демонстрирует масштаб деятельности
– соединяет историю и современность
– выстраивает эмоциональный образ бренда
Проект стал полноценным имиджевым продуктом, а не просто видеороликом.

Почему этот кейс важен
Этот проект подтверждает, что студия умеет:
– работать с корпоративными смыслами
– разрабатывать концепции, а не только визуал
– создавать имиджевые продукты
– вести сложные проекты
– работать с брендами высокого уровня
– выстраивать нарратив и эмоциональный образ

Факты
Формат: имиджевый клип
Тип проекта: корпоративный имиджевый продукт
Роль студии: концепция, сценарий, музыка, визуал, продакшн
Срок разработки: несколько месяцев

